Verhaal Wim 						Fairtrade viering 1-8-2021

We hebben het bord Fair Trade Kerk sinds 2014 op de gevel van de kerk staan (FOTO), maar eigenlijk zijn we al vanaf de oprichting van de JK fair bezig, alleen heette dat toen nog niet zo. Toen ging het om eerlijke handel en kochten we zuivere koffie en rietsuiker i.p.v. bietsuiker. Want in 1969 in het jaar dat de Jonge Kerk ontstond werd ook de eerste Wereldwinkel geopend (in Breukelen) - en een paar jaar later waren er al tientallen. Ook Roermond kreeg een WW in het begin van de jaren 70 en vanaf het begin waren er jongekerkers bij betrokken als vrijwilligers. Na 10 jaar ging die eerste Roermondse WW helaas ook weer ter ziele. Maar de zuivere koffie en de rietsuiker bleven te koop achter in de Jonge Kerk en het assortiment groeide.  Het MH keurmerk kwam er in 1988 (FOTO),  ongeveer gelijk met de start van een nieuwe Wereldwinkel in Roermond met de nodige jongekerkers in de gelederen. Eerst alleen op de markt, toen een piepklein winkeltje in de gang van het COS op de Ernst Casimirstraat, en na twee jaar naar een echte winkel op de Maria Tlaan. Na 10 jaar naar de Bakkerstraat en weer 10 jaar later naar de Neerstraat.  Intussen is het aantal FT producten flink gestegen en ook de verkrijgbaarheid in de reguliere handel. niet alleen de supermarkten, maar ook WAARwinkels. En webshops.

Inmiddels is het aantal wws fors gedaald, Wereldwinkel Roermond is gestopt, evenals ons eigen wwtje.  En er zijn FT keurmerken bijgekomen, die misschien iets minder ver gaan dan Max Havelaar, maar wel duidelijk beter dan geen keurmerk. Ook voor kleding en non-food.  En niet alleen voor FT maar ook voor biologische producten, diervriendelijke producten, Vegetarische en vegan, duurzaam hout in de bouwmarkten. Daardoor ziet de bewuste klant soms door de bomen het bos niet meer.

De meeste grote bedrijven doen aan maatschappelijk verantwoord ondernemen, al kan de klant dat in de winkel vaak nergens aan zien; in steeds meer kleding wordt biologische katoen verwerkt, maar wat dat precies betekent is vaak niet duidelijk. Sommige bedrijven werken met fairtrade grondstoffen, maar vertellen dat niet aan hun klanten (chocolaterie Rousseau); ze gebruiken het MH Keurmerk niet omdat ze daarvoor ook een licentie van de stichting MH moeten hebben en die kost geld, sommige bedrijven vinden dat het MH keurmerk niet ver genoeg gaat en stellen zelfs strengere eisen zoals Simon Levelt en Tony Chocolony. 

Als klant moet je dus zorgen dat je op de hoogte blijft van allerlei nieuwe ontwikkelingen. Gelukkig besteden de kranten en andere media (Consumentengids) en organisaties als Solidaridad er regelmatig aandacht aan, er zijn 2x per jaar fairtrade weken en in het klein doen we dat ook hier in de JK, want dat hoort ook bij de titel FTKerk: tijdens vieringen, met fairtrade lunches, binnenkort ook met FT themalunches, af en toe een FT markt, en we zitten te denken aan een fairtrade mode-activiteit in 2022 of 23.  

In de enquête, die we een week geleden rondstuurden, vroegen we of jullie FT zijn blijven kopen nu ons eigen wwtje in de kerk gestopt is.  Dat blijkt over het algemeen wel zo te zijn, al was dat door de lockdown niet altijd even gemakkelijk. Ruim de helft van de reacties is positief over een nieuw initiatief om FT producten te verkopen na de viering, bijv. 1x per maand. Dat vinden we voldoende om een proef te doen. Vanaf september kun je met een bestelbon aangeven welke producten je de week erna wil hebben. Wij zorgen dan dat ze hier klaarstaan - en je kunt ze dan met je bankpas betalen, want we hebben inmiddels de beschikking over een mini-pinkassa. We gaan dus wel met de tijd mee. We moeten nog de nodige details uitwerken, ook samen met Josine van de Waarwinkel, maar via het peilertje houden we jullie op de hoogte.

De belangrijkste FT keurmerken staan ook op de laatste blz. van het kapelexemplaar met een korte uitleg erbij. Als je meer wil weten kijk dan ook eens op de website van Solidaridad.

Verhaal Antoinnette

Vakantieviering Mondiale Werkgroep 1 augustus 2021
Gevolgen van de Coronapandemie op de Fairtradehandel
Tijdens de voorbereiding van deze viering vroegen wij ons af welke invloed de coronapandemie zou hebben op de fairtradehandel. We hebben jullie gevraagd hoe jullie daarover dachten. We kregen 17 antwoorden:
5 mensen veronderstelden dat er veel negatieve invloed is geweest op de fairtradehandel door de Corona-epidemie.
Weinig negatieve invloed antwoorden 7 mensen en geen invloed 3 mensen. Deze mensen geven aan dat wij er hier niet veel van gemerkt hebben. Maar ….
Ik heb het uitgezocht voor de Fairtradeketen van de koffieproductie. Het coronavirus blijkt op verschillende manieren een grote impact te hebben gehad op deze keten, zowel bij de koffieboeren als bij de handel en export en bij de koffiebranders en leveranciers. En ze hebben er niet alleen nu onder te lijden maar zullen de gevolgen nog lang ondervinden.
Bij de koffieboeren is er een tekort ontstaan aan beschikbare werknemers om de koffiebonen te plukken. Ook als zij gezond zijn kunnen ze niet naar de bedrijven komen vanwege lock-downs. Kinderarbeid om dit op te vangen is niet toegestaan voor gecertificeerde bedrijven. Als het langer duurt voordat de hele oogst is geplukt kan de kwaliteit van de bonen achteruitgaan. De coronapandemie maakt het moeilijk om koffieroest (een schimmelinfectie) te bestrijden, voor de behandeling van de planten is geld en menskracht nodig. Vanwege de social distancing en lock-down zijn geen vergaderingen en trainingen mogelijk. 
Het vervoer van de bonen is een probleem. Veel vervoersbewegingen zijn niet toegestaan. En b.v. in Ecuador zijn er wegafzettingen voor coronacontrole. In de havens is er een trage afhandeling en er zijn soms onvoldoende containers en schepen beschikbaar. Grenzen worden gesloten. Dit alles geeft betalingsachterstanden en dan daalt ook nog eens de lokale munt door de crisis in waarde zoals in Brazilië. Veel boeren zijn afhankelijk van contante betaling.
Vanwege het sluiten van de restaurants, cafés en bars annuleren internationale kopers hun contracten en dalen de prijzen. Kleine koffiebranders zijn afhankelijk van grootverbruikers, hun omzet is met 80% gedaald. Om dichtbij huis te blijven: werknemers van de gemeente Roermond werkten thuis en ook de Jonge Kerk schonk na de vieringen geen fairtrade koffie. De wegvallende vraag naar fairtrade koffie uit het bedrijfsleven wordt niet gecompenseerd door een groeiende koffieconsumptie thuis door thuiswerkers. Ook winkels als de Waarwinkel missen omzet.
De prijzen die de boeren voor hun koffiebonen betaald krijgen zijn op het laagste niveau in 14 jaar. Zo is de kloof tussen arm en rijk alleen maar groter geworden.
We hebben jullie ook een vraag gesteld over jullie koffiegebruik:
Dronk je voor de coronapandemie al fairtrade koffie?  12 van de 17 mensen zeggen daar volmondig ja op, bij 5 mensen is dit wisselend. Het koffiegebruik in coronatijd geeft hetzelfde beeld.
Misschien is dit verhaal voor mensen die dat nog nodig hebben een aanmoediging om voortaan voor koffie ‘met een menselijk gezicht’ te kiezen.
Marco speelt nu voor ons, Tennessee Waltz.

Verhaal Marieke

Kop boven een artikel uit Trouw, dd 17 april 2021 luidt;

Modebranche vindt dwangarbeid een diplomatieke zaak.

Modemerken lopen risico’s door hun betrokkenheid bij misstanden in China.
Ze krijgen te maken met rechtszaken of een consumentenboycot.

Kledingbedrijven die te weinig doen tegen gedwongen arbeid door Oeigoeren in China lopen het risico voor de rechter te worden gedaagd.
Er is in Frankrijk al een rechtszaak tegen vier modemultinationals aangespannen.
Maatschappelijke organisaties en een Oeigoerse vrouw die zelf een Chinees opvoedingskamp heeft overleefd, beschuldigen hen van betrokkenheid bij gedwongen arbeid en mensenhandel.
Het betreft o.a. het Spaanse Inditex bekend van de Zara winkels en de Amerikaanse sportschoenenproducent Skechers.

De auditors hebben hun controles in Xinjang gestaakt, ze komen daar de fabrieken niet in.
Elders in China kunnen de controles normaal uitgevoerd worden.
InRetail vindt dat de Nederlandse overheid en de Europese Unie druk uit moeten oefenen op China., het gaat immers om Chinees overheidsbeleid en de problemen overstijgen de textielsector.
InRetail gelooft niet in een boycot, dat zou grote gevolgen kunnen hebben voor de individuele bedrijven en hun werknemers elders in China.

Er zijn meerdere buitenlandse merken, die op een goede manier samenwerken met hun Chinese toeleveranciers en gewerkt hebben aan het verbeteren van de omstandigheden voor werknemers.
Kledingmerken die zich uitspreken tegen de misstanden, krijgen een Chinese consumentenboycot.
Dit overkwam H en M, Nike en Adidas.

In Retail gelooft in de dialoog met China op overheidsniveau, dit om een handelsoorlog te voorkomen.
Pas nu de misstanden veel aandacht krijgen, beamen bedrijven, hoe erg het is en dat er verandering moet plaatsvinden.

Volgens Fairtrade organisatie bestaat bijna een kwart van de textielmarkt uit katoen en 25 procent van deze katoen is duurzaam geteeld.
Dit moet toch anders kunnen, denk eens aan de vele bestrijdingsmiddelen die bij de teelt worden gebruikt en hoe schadelijk dat is voor de gezondheid van de boeren en arbeiders die ermee werken en ook nog eens voor de flora en fauna.

VRAAG; Moeten bedrijven voordat ze in het buitenland gaan produceren, niet eerst beter uitzoeken met welke overheid en welke fabriek ze te maken zullen krijgen.

Het antwoord op deze vraag is; dat bedrijven nu met ketenverantwoordelijkheid moeten werken, wat binnen Europa is vastgesteld.
Het houdt in, dat ieder klein bedrijfje dat werkt in de textielbranche, zich moet houden aan dezelfde regels op het gebied van eerlijke beloning, scholing en zo min mogelijk gebruik van bestrijdingsmiddelen en geen kinderarbeid.

VRAAG; Verdiepen wij als consument ons in de oorsprong en certificering met een groen label, voordat wij een kledingstuk kopen.

Uit de antwoorden die wij van een aantal van jullie kregen, blijkt dat de meesten er wel rekening mee houden, maar niet altijd weten, waar fairtrade kleding te koop is.

Zowel bij de duurdere merken, als bij de goedkopere winkels, is steeds meer biologische kleding te koop en  ook wel fairtrade.
Echter is er nog niet één logo, maar heeft elke modeketen zijn eigen logo, bijvoorbeeld bij Claudia Sträter, We en Expresso.
Bij de ANWB is ook verantwoorde kleding te koop, Ton Notermans verkoopt o.a. Jack Wolfskin en Vaude, allebei 100 procent fairtrade.
Ook wanneer er biologisch geproduceerd wordt, houdt dit al in, dat de werknemers in ieder geval al een gezondere werkomgeving hebben, zoals bij de kleding van Zeeman.

De fair wear foundation controleert de modemerken, die bij hen zijn aangesloten, op de stappen die zij ieder jaar maken in de goede richting naar eerlijke handel.

Luisteren wij nu naar "Cherry Pink &Apple Blossom White" Gespeeld door Marco. 

 






